
1. R&D를 통한 현지 고객 
니즈에 맞는 제품 선정 및

구매 진행

2.제품 원료 분석을 바탕으로
적합한 사용 용도 및 적용
방향을 제안하는 제품 
    포지셔닝 기획

3. 고객 타깃에 맞춘 제품 포
지셔닝 기반 디지털 
콘텐츠 제작

4.현지 직원 교육, 고객 관리
및 매출 분석

화장품 관련 B2B 구매 
및 B2C 판매 사례


